












出所：野村総合研究所（NRI）推計 

推計方法 
・金融資産１億円以上の富裕層については、推計死亡率を用い、国税庁「相続財産
種類別統計」の金融資産額を割り戻して算出 

・推計死亡率は、厚生労働省「人口動態統計」を用いて算出 

・ただし、土地等の資産の売却やIPO（株式新規公開）を行った事業及びその親族な
どの一代で財をなした新興富裕層は算出値に含まれていない 

・１億円未満の層については、野村総合研究所「生活者１万人アンケート調査」、及び
総務省「消費実態調査」の金融資産階層別世帯数構成比を用いて算出 

・ここでの個人金融資産は、通常個人が金融資産とは認識しない金融商品（年金準
備金等）を除外 
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出典：国税庁 種類別相続財産価額 2000年 

相続または遺贈により取得された財産価額（単位10億円） 
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出所：ダイヤモンドプライベートオフィス(株) 会社案内 

〒100-0011 

東京都千代田区内幸町１丁目１番１号 

帝国ホテルタワー18階 
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平成14年６月 
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注：出張所・代理店等を除く 
出所：三井住友銀行IR資料 

PB層 
約1,000人 

資産運用層 
約15万人 

資産形成層 
約800万人 

マス層 
約1,800万人 
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該当すると思う　　　　どちらともいえない　　　　該当しないと思う 
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